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do homem
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do homem

• O fogo?



[image: image4.emf]A maior invenção 

do homem

• A roda?
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do homem

• A LINGUAGEM = COMUNICAÇÃO
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comunicação?

• Segundo Paulo Freire, em Comunicação e 

Extensão:

• COMUNICAÇÃO É DIÁLOGO

• DIÁLOGO É UMA NECESSIDADE HUMANA

(sem ele, somos incompletos) 

• DIALOGAR É PÔR-SE NO LUGAR DO OUTRO

(reconhecer a alteridade é o que nos 

diferencia dos outros animais)



[image: image8.emf]O que é comunicação?

• Comunicar é pôr-se no lugar do outro
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comunicação

Intrapessoal (reflexiva)

Interpessoal

(dialógica)

Massiva (midiática)



[image: image10.emf]Fluxo de comunicação

• Diálogo, necessidade humana

• “Comunicar é pôr-se no lugar do outro”

– Paulo Freire

emissor receptor

meio

linguagem

mensagem





[image: image11.emf]“Limpando a área”: 

Conceituação

• MÍDIA

• Conjunto dos meios de comunicação

• Rádio, Tv, jornal, revista, internet e seus 

gêneros de discurso

• Novela, reportagem, show, música...



[image: image12.emf]A importância da 

mídia

• Espaço de socialização (integração do 

indivíduo à sociedade)

• Construção de significados

• Divulgação de valores, modelos de 

conduta e ação
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da mídia

• Construção de significados nasce da 

interação entre discursos de diversas 

instituições:

• mídia

• escola

• família

• Igreja

• Grupos de bairro etc.



[image: image14.emf]Tipos de mídia – números 

básicos

• Rádio 

– 88% do domicílios brasileiros têm rádio (IBGE 

2006)

– 3 mil emissoras no Brasil





[image: image15.emf]Tipos de mídia – números 

básicos

• Televisão

– 91,4% dos domicílios brasileiros tem TV 

(IBGE, 2006)

– Alunos chegam à adolescência tendo assistido 

15 mil horas de TV (350 mil comerciais), 

contra 11 mil horas de aulas (Morán, 2003)



[image: image16.emf]Tipos de mídia – números 

básicos

• Jornais, revistas e livros

– 20% da população brasileira lê jornais diários 

(IBGE 2006)

– Brasileiro dedica 5,2 horas semanais à leitura 

de livros – 27º em uma lista de 30 países 

(revista The Economist)





[image: image17.emf]Tipos de mídia – números 

básicos

• Internet

– 20% da população brasileira tem acesso à

internet – 14,7% em casa (IBGE, 2006)

– No mundo, são 1,1 bilhão de usuários. Em 

2010, serão 1,6 bilhão
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• Cinema e música

– No mundo, 1,7 bilhão de CDs foram vendidos 

em 2006 (200 mil a menos que 2005)

– Para cada download legal de músicas e 

vídeos, acontecem 20 ilegais

– Segundo dados da Federação Internacional da Indústria 

Fonográfica



Reflexão em grupo

A classe será divida em cinco grupos. Cada um dos grupos será convidado a analisar um ramo específico da mídia:

1 Jornais, revistas e livros (mídia impressa)

2 Televisão

3 Rádio

4 Internet

5 Cinema e Música

Em cada grupo, os alunos receberão textos de apoio para ajudar nas tarefas. As tarefas que devem ser cumpridas são duas:

1- Apresentar para a classe um resumo das características do ramo escolhido, respondendo as seguintes perguntas:

– Para quem a mídia analisada é feita?

– Por quem é feita?

– Que tipo de mensagem é veiculada

– Um ponto positivo da mídia analisada

– Um ponto negativo

2- Produzir e apresentar para a classe um cartaz que simbolize a opinião do grupo sobre a mídia escolhida
Apresentação e debate sobre trechos do filme

Mundo Cola (1998)
Assista ao filme tendo procurando focar o olhar na resposta às seguintes perguntas:

1- Como a Coca-Cola, originalmente nascida como remédio, conseguiu se fixar na cabeça dos consumidores como uma “bebida deliciosa e refrescante”?

2- A que tipo de valores/significados a Coca-Cola está associada? Como se deu essa associação?

3- Como a Pepsi-Cola, antes tida como refrigerante de fundo de quintal, conseguiu atingir o público jovem?

4- “Uma das grandes idéias [da publicidade] é a do refrigerante como diferencial, como algo que diz quem você é, o que você é, e a que grupos sociais você quer pertencer” (Ted Sann, publicitário). Você concorda com a afirmação acima? Justifique sua resposta? 

Proposta de texto para o blog ou para ser entregue na próxima aula

Com base em propagandas reais (que podem ser anexadas ao trabalho ou não), analise a que determinados valores / significados a propaganda deseja atribuir a um produto qualquer. Argumente, ainda, se você considera válida ou não essa associação de valores.
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O que é comunicação?
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A importância da mídia

		Espaço de socialização (integração do indivíduo à sociedade)

		Construção de significados

		Divulgação de valores, modelos de conduta e ação
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Tipos de mídia – números básicos

		Rádio 

		88% do domicílios brasileiros têm rádio (IBGE 2006)

		3 mil emissoras no Brasil
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Tipos de mídia – números básicos

		Jornais, revistas e livros

		20% da população brasileira lê jornais diários (IBGE 2006)

		Brasileiro dedica 5,2 horas semanais à leitura de livros – 27º em uma lista de 30 países (revista The Economist)
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Tipos de mídia – números básicos

		Internet

		20% da população brasileira tem acesso à internet – 14,7% em casa (IBGE, 2006)

		No mundo, são 1,1 bilhão de usuários. Em 2010, serão 1,6 bilhão
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Tipos de mídia

		Cinema e música

		No mundo, 1,7 bilhão de CDs foram vendidos em 2006 (200 mil a menos que 2005)

		Para cada download legal de músicas e vídeos, acontecem 20 ilegais

		Segundo dados da Federação Internacional da Indústria Fonográfica
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Tipos de mídia – números básicos

		Televisão

		91,4% dos domicílios brasileiros tem TV (IBGE, 2006)

		Alunos chegam à adolescência tendo assistido 15 mil horas de TV (350 mil comerciais), contra 11 mil horas de aulas (Morán, 2003)
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O poder relativo da mídia

		Construção de significados nasce da interação entre discursos de diversas instituições:



		mídia

		escola

		família

		Igreja

		Grupos de bairro etc.
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Fluxo de comunicação

		Diálogo, necessidade humana

		“Comunicar é pôr-se no lugar do outro”

		Paulo Freire
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“Limpando a área”: Conceituação

		MÍDIA



		Conjunto dos meios de comunicação



		Rádio, Tv, jornal, revista, internet e seus gêneros de discurso
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Tipos de comunicação





Intrapessoal (reflexiva)

Interpessoal

(dialógica)

Massiva (midiática)
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A maior invenção 

do homem

		A roda?
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A maior invenção 

do homem

		A LINGUAGEM = COMUNICAÇÃO
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O que é comunicação?

		Segundo Paulo Freire, em Comunicação e Extensão:

		COMUNICAÇÃO É DIÁLOGO

		DIÁLOGO É UMA NECESSIDADE HUMANA (sem ele, somos incompletos) 

		DIALOGAR É PÔR-SE NO LUGAR DO OUTRO (reconhecer a alteridade é o que nos diferencia dos outros animais)
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A maior invenção 
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A maior invenção 

do homem
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A maior invenção 

do homem

		O fogo?
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